Analy’za trzeb Green Foods a.s.

VertikaIni analyza trieb fadek 2017 2018 2019 2020 2021 2022
W abs. index abs. index abs. index abs. index abs. index abs. index
Celkové triby 856 598 100% 883 692 100% 945 212 100% 1004 041 100% 1033171 100% 1 165 980 100%
Triby z prodeje vyrobku a sluzeb 1 351097 41% 350781 40% 391446 41% 442667 44%, 451478 44% 496 497 43%
Triby za prodej zboZzi 2 489 119 57% 529477 60% 549279 58% 557120 55% 576677 56% 637623 55%
Triby z prodaného dlouhodobého majetk 21 11740 1% 2244 0% 2534 0% 502 0% 2720 0% 27832 2%
Triby z prodaného materialu 22 4642 1% 1190 0% 1953 0% 3752 0% 2296 0% 4028 0%
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m— Celkové triby 840216 880258 940725 999787 1028155 1134120 m— Celkové triby 840216 880258 940725 999 787 1028155 1134120
—=e==AKTIVA CELKEM 394793 416 204 405 089 419 499 565642 628852 —e=Vlastni kapital 171615 199754 190156 79213 101164 105210
Podil jednotlivych poloZek na trzbach 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Vykonova spotieba 78% 79% 79% 80% 79% 78%
Naéklady vynaloZené na prodej zboZi 37% 38% 38% 38% 38% 39%
Spotfeba materialu a energie a sluzby 41% 40% 41% 42% 40% 39%
Osobni naklady 9% 9% 8% 8% 8% 7%
Mzdové naklady 7% 7% 6% 6% 6% 5%
Provozni vysledek hospodafeni 2% 3% 3% 3% 4% 4%
Vysledek hospodateni za Géetni obdobi 2% 3% 3% 2% 2% 1%
EBIT 3% 4% 3% 3% 4% 2%
¥l talni 5 o Ra- Zména 2017/18 Zména 2018/19 Zména 2019/20 Zména 2020/21 Zména 2021/22
@SN EN EELL) U dek abs. index abs. index abs. index abs. index abs. index
Celkové triby 27 094 5% 61520 7% 58 829 6% 29130 3% 132809 10%
Triby z prodeje vyrobku a sluzeb 1 -316 0% 40 665 12% 51221 13% 8811 2% 45019 10%
Triby za prodej zboZzi 2 40 358 8% 19 802 4% 7841 1% 19557 4% 60 946 11%
Triby z prodaného dlouhodobého majetk 21 -9496 -81% 290 13% -2032 -80% 2218 442% 25112 923%
Triby z prodaného materialu 22 -3452 -74% 763 64% 1799 92% -1456 -39% 1732 75%
Obchodni marze 18 395 11% -2613 -1% -8 501 -5% 1995 1% 6310 3%
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Analyza trieb

Analyza trzeb firmy se zabyva detailnéjsim rozborem struktury firemnich trzeb. V listu je zobrazen vyvoj a struktura trzeb. U trZeb je také provedena
horizontalni procentni analyza objemu jednotlivych typd trzeb na celkovych tribach. Trzby oznacuji tu ¢ast vynosu, kterou podnik ziskal prodejem
vyrobkd, zboZi a sluzeb v daném ucetnim obdobi. Jedna se o vynosy ziskané z provozné-ekonomické ¢innosti, ze svych hlavnich procesu tj. trzby za
prodej vyrobki nebo sluzeb, které jsou hlavnim finanénim zdrojem podniku.

Obecné je rlst trzeb hodnocen jako pozitivni a pokles jako negativni faktor ve vyvoji firmy. RUst trzeb je zpravidla doprovazen vyssi rentabilitou,
silngjsi likviditou a lepsi vyjednavaci pozici s dodavateli. Ano jsou zde rizika, Ze firma nabere také nerentabilni ¢i neplatici zdkazniky, dopusti se chybnych
nakupt zasob, zainvestuje do stroju, které pfi poklesu trzeb nebudou vyuZivany atp., ale to jsou rizika, ktera souviseji s fizenim spolecnosti. V zasadé
plati, Ze rust trzeb je pro finanéni zdravi firmy pozitivni: dodavatelé chtéji na rlstu firmy participovat - zlepseni dodavatelskych podminek, banky chté&ji
vyuZit prileZitost a rostoucim firmam se zpravidla zlepsi pfistup k financovani.

Vyraznéjsi pokles trzeb u spolecnosti se zapornym pracovnim kapitdlem, nebo znehodnocenymi obéznymi aktivy se pak okam?zité prendsi do
prodluZovéni splatnosti zdvazk( z obchodniho styku. Na pokles trzeb, zpravidla v kombinaci se ztratovym hospodarenim a omezenymi vyhlidkami, pak
mohou negativné reagovat banky sniZzovanim financovéni, coz muze dale oslabit financni stabilitu firmy atd.

S trzbami souvisi i pocitana poloZzka obchodni marze. Jedna se o rozdil mezi trzbami za zboZi a naklady na pofizeni zbozi, véetné dopravy, cla atd.
Trend obchodni marze hodnotime u Cisté obchodnich spolecnosti, nebo spolec¢nosti, kde obchodni ¢innost je ve vyznamné vysi z hlediska podilu na
trzbach ¢i rentabilité. Vidy je nutné zhodnotit a zdivodnit trend obchodni marze. Divody zmény obchodni marze jsou nejcastéji silné konkurenéni
prostiedi (tlak na pokles marze), vyjednavaci pozice u odbératell, zména v disledku zmény poptavky, zména nakupnich cen (zména dodavatele,
objemové bonusy aj.), platebni podminky (napt. skonta za platbu pfedem), zména obchodni marze v dusledku vyvoje kurzu (importéfi a exportéfi) atp.
Ukazatel obchodni marze se vypocité z vysledovky jako podil obchodni marze/trzby za prodej zboZzi.

Po vypoctu obchodni marze Ize vypocitat pfidanou hodnotu. Ta se vypoditd jako soucet obchodni marze + vykony - vykonova spotreba. Pfedstavuje
hodnotu, kterou spolecnost pfida produktu svou vlastni ¢innosti. V Géetnich vykazech po 1.1.2016 se pfidana hodnota vypodita jako trzby za prodej
zboZi + vykony - vykonova spotieba. Konéi polozka obchodni marZe i proto, Ze se polozka Naklady vynaloZené na prodané zbozi nyni zahrnuje ve
vysledovce do souhrnné polozky vykonova spotieba.

S pfidanou hodnotou souvisi i ukazatel marze pfidané hodnoty, ktera se vypocita jako pfidana hodnota / (trzby za prodej zboZi + triby za prodej
vyrobku a sluZeb). Ukazatel marze ptidané hodnoty je velmi dlleZitym ukazatelem vyvoje rentability firmy, na ktery ma vliv velké mnoZstvi faktor(:
vyvoj obchodni marze, zména ndkupnich cen materidlu a energii (pfedevsim u vyrobnich spole¢nosti) a pohonnych hmot (zejména u dopravctl), zména
cen vyrobka ¢i sluzeb z divodu konkurence, odbératelskych vztah( atp.

Horizontalni analyza trzeb zobrazuje meziroéni zmény jednotlivych a celkovych trzeb. Zobrazuje meziro¢ni nar(st/pokles poloZek trzeb.

Vertikdlni analyza trzeb ukazuje podil/procentualni vyjadfeni jednotlivych typl trzeb z celkového objemu trzeb v jednotlivych obdobich.

Trzbam se da takeé fikat provozni vynosy. Provozni vynosy (operating revenues) jsou vynosy, které firma generuje z hlavni ¢innosti, kterou podnika.
Jsou to pFijmy z prodeje vyrobki, sluzeb, nebo jinych ¢innosti, které spadaji do bézného provozniho chodu podniku. Patfi sem viechny trzby, které jsou
dosazeny prostfednictvim hlavnich podnikatelskych aktivit.

Co zahrnuji provozni vynosy:

B Trzby za prodej zbozi a sluzeb: PFijmy z prodeje hlavnich produkt(i nebo sluzeb, které firma nabizi svym zakaznik(m.

B Trzby za prodej vyrobkd a vyrobnich sluzeb: V pfipadé vyrobnich firem mohou provozni vynosy zahrnovat trzby za vyrobu a prodej vlastnich
vyrobki nebo poskytovanych vyrobnich sluzeb.

B Vynosy z prondjmu: Pokud firma vlastni aktiva, ktera pronajima (napfiklad budovy nebo stroje), vynosy z téchto ¢innosti mohou byt
povaZovany za provozni, pokud jde o béZznou soucast jeji ¢innosti.
B Dalsi provozni vynosy: Mohou zahrnovat napf. provize nebo poplatky z provozu firmy, které jsou v souladu s hlavni podnikatelskou &innosti.

Provozni vynosy jsou klicové pro hodnoceni, jak efektivné firma vydélava na své hlavni ¢innosti. Jsou duleZitou soudasti finan¢ni analyzy a vykazuji
se ve vysledovce, aby ukazaly vykonnost podniku v rdmci jeho béznych operaci. Pokud firma ma vysoké provozni vynosy, ukazuje to, Ze dobfe vyuZiva
své hlavni zdroje a je schopna generovat pfijmy efektivné. Tyto vynosy se odlisuji od finan¢nich a mimotadnych vynosd, které pochazeji z jinych aktivit,
nez je hlavni podnikani.

Triby z prodeje vyrobku a sluieb

www.finanalysis.cz



&, FINANALYSIS

Uzivatelskd prirucka aplikace FinAnalysis T FINANCNTANALYZA PODNIKU

Polozka "Trzby z prodeje vyrobku a sluzeb" predstavuje hlavni provozni vynosy firmy, které pochazeji z jeji hlavni ¢innosti — tedy z vyroby a prodeje
vyrobku nebo poskytovani sluzeb. Tato polozka zahrnuje veskeré pfijmy, které firma ziskala z prodeje svych vyrobku ¢i sluzeb za urcité obdobi, a tvofi
vyznamnou ¢ast provoznich vynost firmy.

Tato poloZzka obsahuje:

B Trzby z prodeje vyrobkl: Vynosy z prodeje fyzickych produkt(, které firma sama vyrabi a prodava zékaznikim. Mize jit o trzby z prodeje
konecnych vyrobk( nebo polotovard, které firma nabizi.

B Trzby z poskytovani sluzeb: Pfijmy z ¢innosti, kde firma poskytuje nehmotné produkty, jako jsou naptiklad poradenstvi, servis, udrzba nebo
jiné sluzby.

B Doplrikové Cinnosti: V pFipadé, ze firma poskytuje sluzby souvisejici s prodejem vyrobkd, jako je napfiklad montaz, doprava nebo baleni,
mohou byt trzby z téchto ¢innosti zahrnuty do této polozky.

Polozka "Trzby z prodeje vyrobku a sluzeb" je klicova pro posouzeni, jak Gspésna je firma ve své hlavni ¢innosti, a pfimo ovlivriuje jeji ziskovost.
Zobrazuje skute¢né vynosy firmy z jejiho bézného provozu, a jeji rist je zpravidla jednim z hlavnich cild firmy. Vynosy z této polozky tvofi zkladni pFijmy
firmy, které jsou nasledné porovnany s naklady, aby se vypocital hruby zisk. Cim vy$si jsou triby, tim vétsi je potenciél podniku pro dosahovani zisku.

Pro¢ je tato polozka dulezita?
®  Zikladni ukazatel vykonnosti: Je to jeden z nejdleZitéjsich ukazateld, ktery vyjadiuje, jak tsp&sné podnik prodava své produkty nebo
sluzby.
Zaklad pro vypocet zisku: Trzby jsou zékladem pro vypocet hrubého zisku a nasledné Cistého zisku.
Srovndni s konkurenci: Porovnani trzeb s konkurenci umoznuje zjistit, jak si podnik stoji na trhu.

Analyza trend(: Sledovéni vyvoje trzeb v ¢ase umoziiuje identifikovat rlizné trendy a sezénni vykyvy.

Trzby za prodej zbozi

Polozka "Trzby za prodej zboZi" pfedstavuje pFijmy, které firma ziskala z prodeje zboZi, jeZz sama nevyrabi, ale nakupuje od jinych dodavateld a dale
prodava zdkaznikim. Tyto trzby jsou typické pro obchodni firmy, jejichZ hlavni ¢innosti je nakup a nasledny prodej zboZi, napfiklad maloobchodni nebo
velkoobchodni ¢innost.

Tato polozka obsahuje:
B PFijmy z prodeje nakoupeného zboZi: Zahrnuje veskeré pfijmy z prodeje zbozi, které firma sama nevyrobila, ale nakoupila za G¢elem jeho
dalsiho prodeje.

B Doplrikové sluzby k prodeji zbozi: V nékterych ptipadech mize byt do této polozky zahrnuta i pfidana hodnota, kterd souvisi s prodejem zbozi,
jako je baleni nebo doprava poskytovana zédkaznikdm.

B Triby za zbo?i, které bylo sou&asti poskytnutych sluZeb: Pokud spoleénost pfi poskytovani sluzeb prodava i néjaké zbozi (napf. spotfebni
material), jsou tyto trzby také zahrnuty.

Polozka "Trzby za prodej zboZi" je dUleZita pro firmy, jejichZ hlavni ¢innosti je obchodovani, nikoliv vyroba. Tyto trzby ukazuji, jak Uspésna je firma
v prodeji produktd, které nakupuje od jinych subjektd. Spole¢né s naklady na prodané zbofzi (které zahrnuji pofizovaci cenu zboZi) umoZriuje tato polozka
vypocet hrubé marze obchodni ¢innosti firmy, coz je klicovy ukazatel jeji obchodni efektivity.

Pro¢ je tato polozka dulezita?

Méreni obchodni ¢innosti: Tato polozka je klicovym ukazatelem toho, jak Uspésné spole¢nost prodava své zbozi.

Vypocet zisku: Trzby za prodej zboZi jsou zékladem pro vypocet hrubého zisku z prodeje zbo?i, ktery se ziska odectenim ndkladd na prodané
zboZi od trzeb.

Srovndni s konkurenci: Porovnanim trzeb za prodej zboZi s konkurenci Ize zjistit, jak si spolecnost stoji na trhu.

Analyza trend(: Sledovani vyvoje trzeb za prodej zbozi v case umoziiuje identifikovat rGzné trendy a sezénni vykyvy.

Trzby z prodaného dlouhodobého majetku
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Tato polozka predstavuje pfijmy, které firma ziskala prodejem svého dlouhodobého majetku. Tento dlouhodoby majetek zahrnuje hmotny i
nehmotny majetek, ktery firma pouziva v rdmci svého podnikani po delsi dobu (obvykle vice nez jeden rok). Mlze jit o budovy, stroje, zafizeni, vozidla

nebo také nehmotné aktiva, jako jsou licence ¢i software.

Tato polozka obsahuje:

B Prodej hmotného dlouhodobého majetku: Patfi sem pfijmy z prodeje fyzického majetku, jako jsou budovy, pozemky, vyrobni stroje, zafizeni,
dopravni prostfedky apod., které firma uz nepotfebuje nebo nahradila jinym majetkem.

B Prodej nehmotného dlouhodobého majetku: Pokud firma prodd nehmotny majetek, jako je software, patenty, ochranné znamky nebo licence,
tyto prijmy se také vykazuji v této polozce.

B Prodej investi¢niho majetku: V pfipadé, Ze firma drzi dlouhodobé investice, jako jsou akcie nebo podily v jinych firméch, a proda je, vynosy z
tohoto prodeje mohou byt zahrnuty zde (pokud nejsou zahrnuty do finanéni ¢asti vysledovky).

Tato polozka zobrazuje pfijmy, které firma ziskala jednorazové prodejem svych aktiv, coZz muize byt souéasti jeji strategie modernizace, optimalizace
majetku nebo snahy ziskat kapital. Trzby z prodaného dlouhodobého majetku nejsou soucasti bézného provozu, proto jsou povaZovany za mimoradny

zdroj pfijmG a maji jednorazovy charakter.

Pro¢ je tato polozka dulezita?

®  Mimoradny ptijem: Triby z prodeje dlouhodobého majetku jsou obvykle mimotadné p¥ijmy, které se nevyskytuji pravidelné.
®  Zména investi¢ni strategie: Prodej dlouhodobého majetku muze signalizovat zménu investi¢ni strategie spole¢nosti.

® Vv na zisk: Tyto trzby mohou vyznamné ovlivnit celkovy vysledek hospodafeni spolenosti.

Trzby z prodaného materialu

Polozka "Trzby z prodaného materialu" predstavuje prijmy, které firma ziskala z prodeje materidlu, ktery drive nakoupila nebo ktery byl uréen pro
vlastni vyrobu, ale jiZ pro néj nema dalsi vyuZiti. Na rozdil od zboZi nebo vyrobkl nejde o produkty, které firma bézné vyrabi nebo prodava jako hlavni

soucast své Cinnosti. MUZe jit o suroviny, pomocny material, nebo dokonce o odpadni material.

Tato polozka obsahuje:

B Prodej pfebyteéného materialu: Pokud firma nakoupi vice materialu, neZ je potieba pro vyrobu, a tento piebytek proda, triby z prodeje budou
vykdzany v této poloZce.

B Prodej surovin: Materidly, které byly nakoupeny za G&elem vyroby, ale nakonec nebyly pouZity a firma se je rozhodla prodat, spadaji do této
kategorie.

B Prodej odpadu &i vedlejsich produkt(: Vynosy z prodeje materiélu, ktery je vedlej$im produktem vyroby nebo odpadnim materidlem, ktery
Ize déle prodat (napf. kovovy Srot, plastovy odpad).

Trzby z prodaného materidlu nejsou obvyklym zdrojem pfijma z hlavni ¢innosti firmy, ale mohou pfispét k celkovym vynostm firmy tim, Ze zhodnoti
nadbytec¢ny nebo nepouZity materidl. Firmy ¢asto proddvaji prebytecny nebo nevyuZity materidl, aby sniZily své skladové zasoby nebo ziskaly zpét ¢ast

svych investic do materialu.

Proc je tato polozka dulezita?

L4 Doplrikovy pfijem: Trzby z prodaného materialu pfedstavuji dodateény prijem, ktery muze prispét ke zlepseni vysledku hospodareni.
®  Optimalizace zdsob: Prodej nepotfebného materialu pomaha optimalizovat zasoby a uvolnit finanéni prostfedky.

®  Zhodnoceni majetku: V nékterych pripadech mizZe byt prodej materidlu za vyssi cenu, nez za kterou byl zakoupen, zhodnocenim majetku.
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